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! SENTIDO COMUN

Precios y progreso

NO OLVIDEMOS QUE VIVI-
mos en un mundo donde los re-
cursos son escasos. Es decir, que
no alcanzan para todo lo que qui-
siéramos, sin privar otros destinos
que consideramos mas importan-
tes de esos mismos recursos.

Por ejemplo: una mesa se
puede hacer de madera, mar-
mol, acero, aluminio, etcétera.
Se progresa cuando a los recur-
sos empleados les asigna menor
valor que lo que van a producir.
De lo contrario, uno se esta em-
pobreciendo, privindose de al-
g0 a lo que uno mismo le asigna
mayor valor con objeto de pro-
ducir algo de menor valor.

Para comparar valores, todos
usamos los precios. éPero cuan-
ta gente sabe como se forman
€s0s precios?

Sin duda, algunas personas
—Ila mayoria, quizdi— creen que
los precios se

cién es ajena al Gobierno.

En un mercado no interveni-
do por los gobiernos, los empre-
sarios tienen que competir para
comprar en el mercado de re-
cursos. Todos somos duefios de
algun recurso, aunque sea solo
del producto de nuestro trabajo,
y todos competimos para ven-
der. Igualmente, los empresa-
rios compiten en el mercado de
articulos de consumo para ven-
der sus productos. Y es en esa
continua competencia entre
ambos mercados que se deter-
minan los precios. Si el vende-
dor pretende un precio muy al-
to, no vende e induce al uso de
sustitutos, y si el comprador
pretende un precio muy bajo, no
logra comprar. Y debe tomarse
en cuenta que la competencia
no es entre articulos iguales, si-
no sustitutivos, pues todos tene-
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mos, cuando se alteran los pre-
cios del mercado todas las deci-
siones resultardn antieconémi-
cas; es decir, produciran pérdi-
das, y para colmo, la alteraciéon
de los precios hace imposible
calcular para saber cudnto se
perdié. Por otro lado, las distor-
siones de precios jamas podrian
producir ganancias, porque No
se podra calcular la extensiéon
de las pérdidas causadas por la
distorsion de otros precios.

Los empresarios, aunque no
lo sepan, son “tomadores de
precios”; es decir, “toman” los
precios de mercado, y si pueden
producir a menor costo, sera
factible su produccién y venta.
Cada vez que suben costos debi-
do amas impuestos y tienen que
subir precios, pierden clientela
y se produce menos.

Noétese que lo que se compra
y vende en el mercado es
propiedad privada. Es decir,
los aguacates son propiedad
privadadelaaguacaterahas-
taque los venda, pues no son
de “la sociedad”. Su produc-

formacién de precios, porque
las decisiones de la gente son
siempre “al margen”; por ejem-
plo, nadie compra una camisa
porque no tiene camisas. Se tra-
ta de comprar una camisa mas
de las que ya se tiene, y no asig-
namos el mismo valor a la pri-
mer camisa que la décima, aun-
que tengan el mimo precio.

No es tan simple como pare-
ce: inclusive, el precio de una fa-
brica o maquinaria es derivado
del beneficio que brinda su pro-
ducto, y no de lo que costé fabri-
carla. Si aparece un sustituto
mas barato y mejor que el que
produce esa maquinaria, esa
maquina ya no valdra nada aun-
que sea nueva.

Cuando los gobiernos, en su
infinita sabiduria, intervienen
en el mercado, ya los precios no
cumplen su funcién de reflejar
relativa escasez de los recursos
ni de las cosas, ni los 6rdenes de
prioridad de la poblacién. Ya no
son precios reales, y por tanto
todos actiian con informacién
falsa. Toda la sociedad pierde.
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